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 به نام خدا 

  سازمان ملي استاندارد ايران با آشنايي
 

 و تحقيقـات  اسـتاندارد  مؤسسـة  مقـررات  و قوانين اصلاح قانون 3مادة يك بند موجب به ايران صنعتي تحقيقات و استاندارد مؤسسة
) رسـمي (اسـتانداردهاي ملـي    نشـر  و تدوين تعيين، وظيفه كه است كشور رسمي مرجع تنها 1371 ماه بهمن مصوب ايران، صنعتي
   .دارد عهده به را ايران
به سـازمان   29/6/90موسسه استاندارد و تحقيقات صنعتي ايران به موجب يكصد و پنجاه و دومين جلسه شوراي عالي اداري مورخ  نام

  . جهت  اجرا ابلاغ شده است  24/7/90مورخ  35838/206ملي استاندارد ايران تغيير و طي نامه شماره 
 مؤسسات علمي، و مراكز نظران صاحب كارشناسان سازمان ، از مركب فني هاي كميسيون در مختلف هاي حوزه در استاندارد تدوين

 و توليـدي، فنـاوري   بـه شـرايط   توجه با و ملي مصالح با همگام وكوششي شود مي انجام مرتبط و آگاه اقتصادي و توليدي پژوهشي،
 وارد و كننـدگان، صـادركنندگان  مصـرف  توليدكننـدگان،  شـامل  نفع، و حق صاحبان منصفانة و آگاهانه مشاركت از كه است تجاري

 ايـران  ملـي  نويس استانداردهاي پيش  .شود مي حاصل دولتي غير و دولتي هاي سازمان نهادها، تخصصي، و علمي مراكز كنندگان،
 در پيشـنهادها  و نظرهـا  از دريافـت  پـس  و شـود مي ارسال مربوط فني هاي كميسيون اعضاي و نفع ذي مراجع به نظرخواهي براي

  .شود مي منتشر و ايران چاپ )رسمي(ملي  استاندارد عنوان به تصويب صورت در و طرح رشته آن با مرتبط ملي كميتة
كننـد   مـي  تهيـه  شـده  تعيـين  ضـوابط  رعايـت  با نيز صلاح ذي و مند علاقه هاي سازمان و مؤسسات كه استانداردهايي نويس پيش

بـدين ترتيـب ،     .شـود  مـي  منتشـر  و چـاپ  ايـران  ملـي  اسـتاندارد  عنـوان  بـه  تصـويب ،  درصـورت  و بررسي و طرح ملي دركميتة
 ملي استاندارد كميتة در و تدوين 5 شمارة ايران ملي استاندارد در شده نوشته مفاد اساس بر كه شوند مي تلقي ملي استانداردهايي

  .باشد رسيده تصويب به دهدمي سازمان ملي استاندارد ايران تشكيل مربوط كه
 و (IEC)2المللي الكتروتكنيك  بين ،كميسيون 1(ISO)استاندارد  المللي بين سازمان اصلي اعضاي از ايران استانداردسازمان ملي 

 كشـور  در(CAC)5 كـدكس غـذايي    كميسيون 4رابط تنها به عنوان و است (OIML)3قانوني  شناسي اندازه المللي بين سازمان

پيشـرفت   آخـرين  از كشور ، خاص هاي نيازمندي و كلي شرايط به توجه ضمن ايران ملي استانداردهاي تدوين در .كند  مي فعاليت
   .شودمي گيريبهره المللي بين استانداردهاي و جهان صنعتي و فني علمي ، هاي

 و سلامت كنندگان ، حفظ مصرف از حمايت براي قانون ، در شده بيني پيش موازين رعايت با تواند سازمان ملي استاندارد ايران مي
 استانداردهاي از اجراي بعضي اقتصادي ، و محيطي زيست ملاحظات و محصولات كيفيت از اطمينان حصول عمومي ، و فردي ايمني

 مـي  سـازمان  . نمايد استاندارد، اجباري عالي شوراي تصويب اب وارداتي، اقلام يا /و كشور داخل توليدي محصولات براي را ايران ملي
 اجبـاري  را آن بنـدي و درجـه  صـادراتي  كالاهاي استاندارد اجراي كشور ، محصولات براي المللي بين بازارهاي حفظ منظور به تواند

 آمـوزش ،  مشـاوره ،  در زمينـة  فعال مؤسسات و سازمان ها خدمات از كنندگان استفاده به بخشيدن اطمينان براي همچنين .نمايد 
( كاليبراسـيون   و مراكـز  هـا  آزمايشـگاه  محيطـي ، زيسـت  مـديريت  و كيفيت مديريت هاي سيستم صدور گواهي و مميزي بازرسي ،
 تأييـد صـلاحيت   نظـام  ضـوابط  اساس بر را مؤسسات و ها سازمان گونه اين سازمان ملي استاندارد ايران سنجش ، وسايل )واسنجي 

 .كنـد   نظارت مي آن ها عملكرد بر و اعطا ها آن به صلاحيت تأييد گواهينامة لازم ، شرايط احراز صورت در و كند مي ارزيابي ايران
 تحقيقـات كـاربردي   انجـام  و گرانبهـا  فلزات عيار تعيين سنجش ، وسايل )واسنجي ( كاليبراسيون  يكاها ، المللي بين دستگاه ترويج

  .است  سازمان اين وظايف ديگر از ايران ملي استانداردهاي سطح ارتقاي براي
 

                                                            
1‐ International Organization for Standardization 
2 - International Electrotechnical Commission 
3-  International Organization of  Legal Metrology (Organisation Internationale de Metrologie Legale)  
4- Contact point 
5- Codex Alimentarius Commission 
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  كميسيون فني تدوين استاندارد 
 "لي نمانامما شگداريارز الزامات – )برند( مانامارزش گذاري ن"

  
 نمايندگي/ سمت                          يسئر

  سازمان توسعه تجارت ايران                                 ، عليرضاكرباسي ور
  )دكتراي بازاريابي(
  

  دبير
                              ، صادراتي و وارداتي دفتر ارزيابي كيفيت كالاهاي                سحر صادقي                                 

  استاندارد ايرانسازمان ملي                            )فوق ليسانس مهندسي شيمي(
  

  )اسامي به ترتيب حروف الفبا( اعضاء
  سازمان حلال جهاني                           آقا بابايي، ليلا

  )فوق ليسانس صنايع غذايي(
  

  در سيستم هاي كيفيت صاحب نظر منفرد                       تجلي، سيامك
  )فوق ليسانس مديريت فناوري اطلاعات(
  

   آزاد اسلامي دانشگاه عضو هيئت علمي                                      حسيني شكيب، مهرداد
  )دكتراي مديريت توليد(
  

   صادراتي و وارداتي دفتر ارزيابي كيفيت كالاهاي                    خدادادي، فرنگيس
   سازمان ملي استاندارد ايران                                 )ليسانس مهندسي نساجي(
  
  

  صنعت مهر غذايي هلدينگ شركت هاي صنايع                     خوش لفظ، محمدرضا
  )فوق ليسانس مهندسي صنايع(
  

  صاحب نظر منفرد                              رادمهر، آرش
  )فوق ليسانس مهندسي صنايع(
  

  )برندتك(گروه تخصصي فناوري هاي برندسازي                    شفيعي، شهريار
  )بازاريابيدكتراي (



 د 
 

  پيش گفتار
       نويس آن دركه پيش "لي نمانامما شگداريارز الزامات  – )برند( مانامگذاري نارزش " استاندارد
اجلاس  يكصد و بيستمينتهيه و تدوين شده و در  سازمان ملي استاندارد ايران هاي مربوط توسط كميسيون

مورد تصويب قرار گرفته است، اينك  28/8/92مورخ  آموزشياسناد و تجهيزات اداري و كميته ملي استاندارد 
قانون اصلاح قوانين و مقررات موسسه استاندارد و تحقيقات صنعتي ايران، مصوب  3به استناد بند يك ماده 

 .، به عنوان استاندارد ملي ايران منتشر مي شود1371بهمن ماه 

لي و جهاني در زمينه صنايع، علوم و خدمات، هاي مبراي حفظ همگامي و هماهنگي با تحولات و پيشرفت
استانداردهاي ملي ايران در مواقع لزوم تجديدنظر خواهد شد و هر پيشنهادي كه براي اصلاح و تكميل اين 

بنابراين، بايد . استانداردها ارائه شود، هنگام تجديدنظر در كميسيون فني مربوط مورد توجه قرار خواهد گرفت
 .يدنظر استانداردهاي ملي استفاده كردهمواره از آخرين تجد

 
  :منبع و مأخذي كه براي تهيه اين استاندارد مورد استفاده قرار گرفته به شرح زير است

  
ISO 10668:2010, Brand valuation- Requirements for monetary brand valuation 
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 نمانام مالي اريگذشالزامات ارز – )برند( مانامن گذاريارزش

  
  هدف     1

  .استنمانام مالي هاي سنجش ارزش ها و روشرويه ،الزاماتتعيين  ،اين استانداردتدوين  زهدف ا
  

  .نمانام مي باشد ريالي گذاريارزشمالي،  گذاريارزشاز  منظور -يادآوري
  

 -گذاري، رويكردهاي ارزشگذاري نمانام شامل اهداف، مبناي ارزشبراي ارزش را ياين استاندارد ملي چارچوب
هاي روش همچنين ؛كندميمفروضات كيفي مشخص  ها وگذاري، يافتن منابع دادههاي ارزشگذاري، روش

  .كندميها را تعيين گذاريدهي نتايج اين قبيل ارزشگزارش
  
  تعاريف و   اصطلاحات     2

   .شودكار برده ميهزير بو تعاريف اصطلاحات  ،در اين استاندارد
2-1  

  دارايي
حق قانوني يا منابع سازماني كه از طريق يك نهاد قابل كنترل بوده و ظرفيت ايجاد سود اقتصادي را داشته 

  .باشد
2-2    

  نمانام 
ها، ها و طرحوارهاسامي، اصطلاحات، علائم، نمادها، نشانموس تجاري شامل، اما نه محدود به هاي ناملدارايي

و  روندميكار هب  هاهستند كه براي شناسايي كالا، خدمات يا نهادها، يا تركيبي از آن هااين يا تركيبي از
هاي اقتصادي موجب آن منافع يا ارزشه آورد كه بوجود ميهنفعان بتصاوير و معاني متمايزي را در اذهان ذي

   .شودمي ايجاد

2-3  
  ناملموسهاي دارايي

  .دارايي غيرمالي قابل شناسايي كه ماهيت فيزيكي نداشته باشد
2-4  

  نمانام  ماليارزش 
  ارزش نمانام

  .است قابل مبادلهدر مقياس واحدهاي پولي  ،ارزش اقتصادي نمانام
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  .ها باشدارزش نمانام مي تواند شامل ارزش اقتصادي صرف يا طيفي از ارزش -يادآوري
  
2-5  

  فرض ارزش
  .گذاري موضوع قابل استفاده باشدتواند براي ارزشمفروضاتي كه با توجه به شرايط واقعي يا متعارف، مي

2-6  
  ارزش فعلي
  .استآينده فعلي از يك مقدار پولي در  ييافتهارزش تنزيل

2-7  
  نفعذي

  .تحت تأثير يك نمانام است يا ممكن است باشد اشگيريكه تصميم شخصي
  

نظران، ، صاحب1، كاركنان بالقوه، رهبران افكاركنندگانتأمين كاركنان، كنندگان،مصرفمشتريان،  نفعان معمولاًذي -يادآوري
  .دولتي هستندغير هايسازمان گذاران، مقامات دولتي وداران، سرمايهسهام

  
2-8  

  نشان تجاري 
دن كالا يا كرعلامت، يا هر تركيبي از علائم كه از نظر قانوني قابل حمايت و حفاظت بوده و قادر به متمايز 

  .خدمات يك كارفرما از موارد مشابه ساير كارفرمايان باشد
، حروف، اعداد، اجزاء تصويري و )از جمله اسامي افراد(تواند شامل كلمات نشان تجاري مي ،به عنوان مثال
  .ها باشدتركيبي از رنگ

  
هاي تجاري حقوق مالكيت فكري سازمان جهاني نامه جنبه با تعريف آن در موافقت ،اين تعريف نشان تجاري -1 يادآوري

  .ت داردمطابق) تريپس(تجارت 
دن آن كريي و متمايز كه براي شناساها سازماناز نام يك بنگاه تجاري، انجمن يا ساير  ستا عبارتنام تجاري  - 2 يادآوري

مشابه  ،رودمي يا خدمات شركت به كار / نام تجاري ممكن است با نشان تجاري كه براي شناسايي كالاها و. شوداستفاده مي
  . باشد و يا نباشد

2-9  
  گذاري تاريخ ارزش

  .گذاري به پايان رسيده استتاريخي كه در آن ارزش

                                                            
1-Opinion leaders  
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2-10  
  تاريخ ارزش

 .گذاري معتبر استارزشي فرضيات و نتيجه ها،ورودي زماني كه درآني همحدود

  
  كليالزامات        3

  شفافيت   3-1
ها، فرضيات و وروديسازي ياين الزام شامل تعيين و كم. لي نمانام بايد شفاف باشدگذاري مايندهاي ارزشفرا

مقابل  وتحليل ارزش نمانام درگونه كه در زمان مقتضي حساسيت تجزيههمان. استگذاري ارزش 1مخاطرات
  .شودكار گرفته ميهگذاري بهاي ارزشعوامل اصلي در مدل

  
  اعتبار   3-2

  .و مرتبط با تاريخ ارزش باشد ها و فرضيات معتبرگذاري بايد بر اساس وروديارزش
  
  قابليت اطمينان   3-3

  . دكنگذاري تكرار شود، بايد نتايج قابل مقايسه و قابل تطبيق مورد اعتمادي را ارائه اگر ارزش
  
  كفايت   3-4
-تحليلوها و تجزيهگذاري نمانام بايد بر اساس دادهشگيري قابل اعتماد، ارزمنظور دستيابي به يك نتيجهبه

  .هاي كافي باشد
  
  2طرفيبي    3-5

  .اي انجام دهدعاري از هرگونه قضاوت جانبدارانهگذاري را ارزياب بايد ارزش
  
  عوامل مالي، رفتاري و قانوني   3-6

بخشي  ،عوامل ؛ اينلي نمانام، عوامل مالي، رفتاري و قانوني بايد درنظرگرفته شوندگذاري مازمان اجراي ارزش
هاي مالي، هايي از حوزهلي نمانام بايد بر اساس يافتهگذاري ماارزش. دهنداز ارزيابي كلي را تشكيل مي

  .رفتاري و قانوني انجام گيرد
  

                                                            
1-Risks 

         2-Objectivity 
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  الزامات ويژه       4
  گذاريارزشاهداف   ياظهارنامه    4-1

مذكور بايد كاربرد مورد نظر، مخاطبان،  ياظهارنامه. گذاري بايد تشريح شوداهداف ارزش ،در اين بخش
گذاري و تاريخ ارزش را تعيين ، تاريخ ارزش)گذارارزش( دارايي شناسايي شده، فرض ارزش، موقعيت ارزياب

  .دكن
 .دشوگذاري تعيين ارزش مفهوم ارزش بايد مطابق با هدف

  
  :  گذاري وجود دارد كه انواع متداول آن عبارتند از اهداف مختلفي براي ارزش -يادآوري

 اطلاعات مديريت -

 ريزي استراتژيك برنامه -

 خصوص ارزش نمانام در دهيگزارش -

 حسابداري -

 نمانام 1فروش و نقدشوندگي -

 معاملات قانوني -

 اعطاي مجوز  -

 پشتيباني از دعاوي حقوقي -

 حل اختلاف -

 و تطبيق با ماليات ريزيبرنامه -

 تأمين مالي از طريق وام و جذب سرمايه  -

  
  مفهوم ارزش    4-2

نمانام در طول عمر اقتصادي مفيدي  يمنافع اقتصادي باشد كه به واسطه يك نمانام بايد بيانگر رياليارزش 
هاي نقدي محاسبه بايد از طريق جرياني ريالكلي، ارزش  طوربه .دشوميرود، ايجاد كه براي آن انتظار مي
    .ندشوها تعيين ميهزينههاي نقدي بر مبناي درآمدها، سود اقتصادي و كاهش شود كه خود اين جريان

  
  شناسايي نمانام    4-3

  .شودو توصيف گذاري، نمانام مورد ارزيابي بايد شناسايي، تعريف ارزشيند ادرفر
  

  گذاريها و رويكردهاي ارزشروش       5
   كليملاحظات     1- 5

                                                            
1-Liquidation 
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كه براي ) يا رويكردهايي( يرويكرد. گذاري شوندها بايد با استفاده از رويكرد درآمد، بازار يا هزينه، ارزشنمانام
هاي گذاري، مفهوم ارزش و مشخصهبايد بر اساس مقصود از ارزش ،شوندارزش نمانام بكار برده مي يمحاسبه

  .گذاري، تعيين شودنمانام مورد ارزش
  
  رويكرد درآمد      2- 5
  تشريح رويكرد درآمد   2-1- 5

رود در طول كه انتظار مي تعيين مي شود ارزش نمانام از طريق ارزش فعلي سود اقتصادي ،در رويكرد درآمد
  .دست آيدهمانده از نمانام بمفيد اقتصادي باقي عمر

حاصل از دارايي بيني شده هاي نقدي پيشرويكرد درآمد بايد شامل تخمين جريان مراحل استفاده شده در
 يماندهدر طول عمر مفيد اقتصادي باقي هاي نقديجرياناين . باشدماليات  كسر پس ازمربوط به نمانام، 
  .به ارزش فعلي تبديل مي شوندد و از طريق يك نرخ تنزيل مناسب شونمانام ايجاد مي

  
  نقدي  هايجريانتعيين       2-2- 5
  كليات   2-2-1- 5

اري نمانام بايد ذگارزش مورد استفاده در) هاي سنجش درآمدهاي نماناميا ساير روش(هاي نقدي جريان
هاي به منظور تعيين جريان. ور منطقي با آن نمانام مرتبط استطهباشد كه ب ايهاي نقديجريانشامل 
توضيح داده شده  7-2-2- 5تا  2-2-2-5بندهاي  هاي مختلفي وجود دارد كه به اختصار درروش ،نقدي
  .است

  
   1بيش پرداخت قيمتروش   2-2-2- 5

، تخمين كندقيمت، ارزش نمانام بايد از طريق برتري قيمتي كه آن نمانام ايجاد مي بيش پرداختدر روش 
  .زده شود

بايد ترجيحاً با قيمت   ،اندشدهقيمت مطالبه شده براي كالاها يا خدماتي كه با نمانام مشخصي به بازار عرضه 
  .مقايسه شود - ) ژنريك( يك محصول نوعي ،به عنوان مثال -يك محصول عادي 

گذاري بايد عوامل يند ارزشامربوط به يك نمانام، فر يه منظور دستيابي به جريان نقدي اضافه شدهب
سازد قيمت بالاتري براي كالاها يا خدمات مورد بحث مطالبه مرتبط با نمانام را كه صاحب آن را قادر ميغير

  .دكنكند، شناسايي و حذف 
 بيش پرداختبايد از  ،دشوقيمتي بالاتر از حد معمول مي يهاي اضافه شده و مازاد كه باعث مطالبههزينه

  .قيمت كسر شود

                                                            
1-Price premium method 
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-ميي مقايسه با محصولي داراي نمانام نشان براونامدر بسياري از صنايع، شناسايي يك محصول نوعي يا بي

قيمت بايد با توجه به نمانامي كه كمترين قدرت را در بازار  بيش پرداختتواند مشكل باشد، كه در اين حالت 
  .ارزيابي شود ،)4- 2- 6رجوع شود  به (دارد 

علاوه بر اين، . حجم مورد استفاده قرار گيردبيشينگي نظر گرفتن روش  بايد با در يقيمتبيش پرداخت روش 
  .ها نيز بايد در نظر گرفته شودمنافع حاصل از كاهش هزينه

  ١بيشينگي حجمروش   2-2-3- 5
  .ه شوددزتخمين  ،آورداز طريق برتري حجمي كه به وجود مي بايد ارزش يك نمانام ،حجمبيشينگي روش در 
در . استفاده كرد حجم بيشينگياز روش  توان، ميدن جريان نقدي حاصل از يك نمانامكرمنظور مشخص به

وتحليل سهم بازار حاصل از يك برتري حجمي بايد بر اساس تجزيه يهاي نقدي اضافه شدهاين روش، جريان
  . تعيين شود

  .هاي نقدي اضافه شده حاصل از نمانام، سود نقدي عملياتي مرتبط با گسترش سهم بازار استجريان
د كه ممكن است عوامل ديگري در تشريح سهم بازار كنگذاري بايد به اين واقعيت توجه يند ارزشفرا

اري يك نمانام با ذگدر هنگام ارزش. يكي از مهمترين عوامل است ،نقص در بازار. وجود داشته باشدمشخصي 
وجود آمده را هگذاري بايد اثر هرگونه نقص بازار بر روي جريان نقدي بيند ارزشاجايگاهي مهم در بازار، فر

 .دكنو آن را از جريان نقدي مرتبط با نمانام حذف  شناسايي،

يا  منظور گرفتن سهم بيشتري از بازارهاي اضافه شده كه بهقيمت، بايد به هزينه بيش پرداختهمانند روش 
  . اند، توجه شودايجاد شده رشد سريعتر در سهم بازار

علاوه بر اين، . گيرد قرار استفاده مورد ،قيمت بيش پرداخت روش گرفتن نظردر با بايد حجم  بيشينگيروش 
  .ها نيز بايد در نظر گرفته شوداز كاهش هزينهمنافع حاصل 

  
  2روش تقسيم درآمد   2-2-4- 5

از طريق ارزش فعلي آن بخش از سود اقتصادي كه مرتبط با نمانام است، بايد  آمد، نمانامدر روش تقسيم در
 يمعادل سود عملياتي خالص پس از كسر هزينه ،سود اقتصادي اظهارشده در ارزش بازار. دشوگذاري ارزش

نتايج حاصل از تحقيقات رفتاري نيز بايد براي شناسايي سهم . وكار استكارگرفته شده در كسبهب يسرمايه
بنابراين ارزش نمانام بايد با ارزش فعلي آن . كار گرفته شودهها، بنمانام بر افزايش درآمدها يا كاهش هزينه

  . آيد، معادل باشددست ميهآن ب مانده ازمفيد اقتصادي باقي صادي كه در طول مدت عمربخش از سود اقت
  
  3ايچند دورهروش درآمدهاي مازاد    2-2-5- 5

   ، وآينده مانده دراز طريق ارزش فعلي جريان نقدي باقي بايدنمانام  ،ايدورهروش درآمدهاي مازاد چند در 
                                                            
1-Volume premium method 
2 -Income-split method 
3-Multi-period excess earning method 
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  اريذگوكار مورد نياز است، ارزشهايي كه براي اداره كسبداراييپس از كسر برگشت جريان نقدي ساير 
  .دشو 

منظور قابل ند، اين روش بهكنوكار را ايجاد مي كسب نقدي كه چندين دارايي نامحسوس جريانزماني
هاي كدام از اين دارايي گذاري هرارزش مندنياز ،يك از آنها مربوط به هر 1سرمايه يمحاسبه شدن هزينه

  .خواهد بودطور مجزا هنامحسوس ب
  
  2روش جريان نقدي افزايشي   2-2-6- 5

از طريق مقايسه با يك  بايد كاروان نقدي حاصل از نمانام در كسبجري ،روش جريان نقدي افزايشيدر 
هاي كمي با شرايط عملياتي يكسان و بدون در عمل، موقعيت. شودبدون نمانام مشابه، شناسايي  كاروكسب

از  ،هاي نقدي نه تنها از طريق افزايش درآمدها بلكهجريان. داشتن نمانام خاص، براي شناسايي وجود دارند
ها در هزينه بايد جوييگذاري نمانام، اينگونه صرفهدر زمان ارزش. شوندها نيز حاصل ميطريق كاهش هزينه

 .شناسايي شده و مورد توجه قرار گيرند

  
  3حق امتياز روش واگذاري    2-2-7- 5
اين روش  در .توان از روش تقويت حق امتياز استفاده كردمي ،تعيين جريان نقدي حاصل از نمانام منظورهب

       ،رود در آينده براي حق امتياز پرداخت شونداز طريق ارزش فعلي مبالغي كه انتظار مي بايدارزش نمانام 
آيد اما مجاز به استفاده نميخرد دركسي كه حق امتياز را مي با فرض اينكه نمانام به تملك؛ دگردگيري اندازه

بنابراين ارزش محاسبه شده از طريق روش واگذاري حق امتياز، ارزش فعلي فروش حق . از آن خواهد بود
  .دكندست آمده از طريق مالكيت نمانام را تعيين مي هامتياز ب

تحليل عميق از اطلاعات موجود در وبايد پس از يك تجزيه ،گذارينرخ حق امتياز مورد استفاده در ارزش
تقسيم مناسب منافع نمانام مابين همچنين هاي قابل مقايسه و اعطاي حق امتياز براي نمانام یمورد نحوه

هايي با خصوصيات و اندازه حد ممكن بايد از نمانام د و تاشو تعيين ،حق امتياز ننده ازكاستفاده واگذاركننده و
  .ودشگذاري استفاده شابه با نمانام موضوع ارزشم
  
  تعيين متغييرهاي مالي       2-3- 5
  تعيين نرخ تنزيل   2-3-1- 5

بايد در نرخ تنزيل  ،اندهاي نقدي آينده منعكس نشدهكه پيش از اين در جريان مخاطراتيدر رويكرد درآمد، 
  .نظر گرفته شونددر

                                                            
1-Cost of capital 
2‐Incremental cash flow method  
3-Royalty relief method 
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 ،در آينده به زمان حال يك نمانام يبيني شدههاي نقدي پيشجرياننرخ تنزيل مورد استفاده براي تبديل 
 يبه عنوان مثال هزينه وكار،كل كسبهاي نقدي حاصل از بايد از نرخ تنزيل مورد استفاده براي تبديل جريان

، نرخ استها ها و بدهيوكار سبدي از داراييكسب كه يك از آنجايي. دشو، مشتق 1ميانگين وزني سرمايه
  .دكننمانام را نيز منعكس  يويژهمخاطرات تنزيل همچنين بايد 

بازاري، رفتاري و قانوني بايد در نرخ تنزيل در  مخاطرات اما نه محدود به برخي عوامل خاص شركت شامل
صراحت در طرح جريان نقدي يا در طول عمر تخمين زده شده براي به مگر در مواقعي كه  ،نظر گرفته شوند

  .دارايي در نظر گرفته شده باشند
  
  عمر مفيد اقتصادي    2-3-2- 5

ها در صنعتي كه در براي نمانام كلي روندي، بايد عيين عمر مفيد اقتصادي يك نمانامبراي تدر رويكرد درآمد، 
بيني را كه بيش از عمر مفيد اقتصادي ي پيشگذاري نبايد دورهارزش. د درنظر گرفته شودنآن حضور دار

 .پوشش دهد، نمانام باشد يماندهباقي

  
  .پذير استداشتن عمر مفيد اقتصادي نامحدود براي يك نمانام امكان -يادآوري

  
  ملاحظات مالياتي       2-3-3- 5
  نرخ ماليات   2-3-3-1- 5

  .هاي نقدي بايد پس از كسر ماليات محاسبه شونددر رويكرد درآمد، جريان
  
  2مالياتيمزيت استهلاك   2-3-3-2- 5

 گذاري نمانام، تأثير صرفه جويي مالياتي از طريق استهلاك بايد در نظر گرفته شود و در صورتدر زمان ارزش

  .ارتباط محاسبه گردد داشتن
اري ذگارزش هايمالياتي باشد، بايد به صورت واضح در گزارش جوييكه ارزش شامل هرگونه صرفهدر صورتي

  .صورت يك بخش مجزا مشخص شودهاين ارزش ب ،اظهار شود و در صورت ارتباط
  
  بلند مدت نرخ رشد      2-3-4- 5

بايد با استفاده از نرخ رشد مورد  )در آن صنعت(متداول هاي بينيي فراتر از پيشياهدر روش درآمد، دوره
  .توجيه باشدنرخ رشد استفاده شده بايد بر مبناي اصول اقتصادي قابل . گذاري شودانتظار در بلندمدت، ارزش

  
  رويكرد بازار       3- 5

                                                            
1-Weighted Average Cost of Capital (WACC) 
2. Tax amortization benefit (TAB) 
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  تشريح رويكرد بازار    3-1- 5
 طقيهايي كه بطور منساير خريداران در بازار براي دارايي اساس ميزان پرداخترويكرد بازار ارزش بر در 

  .دشومي ، اندازه گيريگذاري هستندمشابه موضوع ارزش 
ر هايي دداده .تخمين زد را انتظار منطقي مورد رويكرد بازار، قيمتكارگيري هبايد با ب ،در صورت فروش نمانام

و براي جبران اختلافات  شده آوريجمعبايد  ،طور منطقي قابل مقايسه هستندههايي كه بمورد قيمت نمانام
انتخاب  هاي مشابهبراي نمانام.  هايي در نظر گرفته شودتعديل ،هاموجود بين نمانام مورد تحليل  و آن دارايي

 كل نمانام مورد بررسي درسپس آن ضرايب . شودمبناي قيمت خريد آنها محاسبه  شده، بايد ضرايبي بر
  .دگرداعمال 

  
  ملاحظات درهنگام استفاده از رويكرد بازار    3-2- 5

از (مشابهيبايد خصوصيات  ،اندشدهفته گر مقايسه در نظربراي هايي كه هنگام استفاده از رويكرد بازار، نمانام
گذاري داشته ، با نمانام موضوع ارزش)جمله قدرت نمانام، كالاها و خدمات يا موقعيت قانوني و اقتصادي

  .باشند
گذاري، زماني نزديك به تاريخ ارزش موضوع ارزش ي، معاملات بايد در فاصلههانمانام براي قابل مقايسه بودن

  .انجام شده باشند
 مستقل اشخاص يوسيلهشده به مذاكره واقعي نظر داشته باشد كه قيمت را در گذاري بايد اين واقعيتارزش

فعلي قابل  صاحب براي هايي باشد كهافزاييهم و راهبردي هايارزش يكنندهمنعكس است ممكن ،معامله در
  . نيست تشخيص

  
ها كه داده علاوه، زمانيهب. هاي جداشده بسيار محدود استتعداد معاملات مربوط به يك نمانام به عنوان دارايي -يادآوري

 اند،كه فروخته شده ي محدوديهاتواند به ميزان قابل توجهي با نمانامگذاري ميمعلوم هستند، مشخصات نمانام موضوع ارزش
  .دمتفاوت باش

  
  رويكرد هزينه       4- 5
  تشريح رويكرد هزينه    4-1- 5

مجدد آن سرمايه  ايجادكه براي ايجاد، جايگزيني يا اي هزينهارزش يك نمانام بر مبناي  هزينهرويكرد در 
  .   دشوگيري مي، اندازهگذاري شده

  
جايگزيني يا  يگذار محتاط براي يك نمانام مبلغي بيش از هزينهفرض بر اين است كه يك سرمايه ،در اين رويكرد -يادآوري

  .پردازدمجدد آن نمي ايجاد
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هاي صرف شده براي ايجاد و حفاظت گذاري شده براي نمانام بايد شامل تمام هزينههاي واقعي سرمايههزينه
ايجاد يك نمانام مشابه با همان  يجايگزيني نمانام بايد شامل هزينه يهزينه. از نمانام تا تاريخ ارزش باشد

مجدد نمانام بايد  ايجاد يهزينه. گذاري باشدوتحليل ارزشهايي مناسب در زمان تجريهبا قيمت و دكاربر
آگاهي و قدرت  عدمهاي ايجاد يك نمانام مشابه در زمان ارزش باشد و براي به حساب آوردن هزينه بيانگر
 .دشوبايد تعديل نمانام  يبالقوه

  
  ملاحظات در هنگام استفاده از رويكرد هزينه    4-2- 5
اي ايجاد گذشته و آگاهي از نمانامي كه با چنين هزينهمخارج بايد بين  هزينه، رويكرد از استفاده هنگام در

  . نظر گرفته شود طور خودكار درهبپول هزينه شده و ارزش  اي بيننبايد رابطه .مقايسه انجام شود ،شده
  

  .گيردنظر نمي در نگر است و درآمدهاي بالقوه شركت در آينده راهاي گذشتهرويكرد هزينه اغلب بر مبناي داده -يادآوري
  

 برايقابل اعتمادي  هايداده همچنين اجرايي نداشته باشند و قابليت گذاريارزش رويكردهاي ساير كه زماني
  .دكرتوان از رويكرد هزينه استفاده برآورد هزينه وجود داشته باشد، مي

توان از رويكرد هزينه ميدست آمده از طريق ساير رويكردها، هو معقوليت ارزش ب ثباتمنظور ارزيابي به
  . استفاده كرد

  
  گذاريارزش جهتهاي ضروري ديورو       6
  هاي مالي و بازارداده   6-1
بايد  ،)اندازه و روند بازار ،به عنوان مثال(د كنفعاليت مي در آن به منظور ارزيابي بازاري كه نمانام مورد بحث 

. بازار انجام شود يبيني شدههاي فعلي و پيشو كانال هاحاشيه، هاحجم، ارزش يزمينه تحليلي در بازنگري
  .گذاري منعكس خواهد شدارزياب بايد اطمينان حاصل نمايد كه نتايج اين بازنگري در ارزش

  .هاي مالي مربوطه باشدداده تماميارزيابي بايد شامل برآورد 
  
  هاي رفتاريجنبه      6-2
  ماليهاي ارتباط با جنبه   1- 6-2

     گذاري بايد بر اساس تحليل ارزشاساسي مالي و فرضيات  عوامل كليديمنظور ارزيابي ارزش نمانام، هب
  .هاي رفتاري نمانام تنظيم شوندجنبه

مربوط به نمانام در  مخاطراتي منتسب به نمانام و براي ارزيابي مالمنظور تعيين سهم هبرويكرد درآمد،  در
  . ي رفتاري نمانام الزامي استهاجنبهزمان تعيين نرخ تنزيل، تحليل 

  .رفتاري نمانام براي تعيين ضرايب مناسب الزامي است هايتحليل جنبهدر رويكرد بازار، 
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        يكسان، تحليل دايجاد نمانامي مشابه با كاربر يمنظور تعيين هزينهه، برويكرد هزينه استفاده ازدر هنگام 
   .الزامي است نمانام رفتاري هايجنبه

  
  يكلملاحظات     2- 6-2

مام ده و تكرمشخص د كنهايي را كه يك نمانام ايجاد ارزش ميطور مستقيم راهگذاري نمانام بايد بهارزش
  .در نظر بگيرد ،حاصل شود نماناموكار داراي كسب يتواند از عملكرد نمانام در زمينهمنافع اقتصادي را كه مي

   
فاهيم تداعي م .نهفته است نفعانذيدر ميان  تداعي شده دارايي مرتبط با) فاهيمم( فهومنمانام در مواقعي ارزش  -يادآوري

  .يا گسترش دهد كرده تواند كاربرد نمانام براي اهداف مختلف را محدودمي شده
  

   :برخي از آنها عبارتند از شوند كهمنافع اقتصادي زيادي از نمانام حاصل مي
هاي افزايش كارآيي در برنامه موجبابراين بنهاي ارتباطي شده و نمانام باعث شناخت و اتصال بهتر پيام -الف

-وكار داراي نمانام كمك ميبه سودآوري كسب ،كارآيي در ارتباطات. شودارتباطي مختلف شركت ميجديد 

  .كند
  

مناسب باشد، تأثير  مرتبط و تمايزو اگر اين  كندميخدمات كمك  محصول و در تمايز ام به ايجادنمان -ب
منجر رشد مالي  نهايت مرتبط به ايجاد برتري در انتخاب و در تمايز .گذاردفتار خريد مشتري ميمثبتي بر ر

  .دشومي
  
     .دشوميوكار كسب ثباتكند و درنتيجه باعث افزايش مشتريان كمك مينمانام به جذب و حفظ   -ج

  .دهندعملياتي شركت را كاهش مي مخاطراتو بنابراين  را حفظ نمودهها تقاضا در آينده نمانام
  
  نمانام )وضعيت( تعيين موقعيت   3- 6-2

  .دكنبرآورد  نمانام را آفرينارزشهاي محرك جمله و ازارزيابي بايد موقعيت نمانام در بازار 
  

آينده است، و  موفقيت آن در يكننده، تعيينمرتبط نفعانذيدر رابطه با نمانام در ميان احساسي و منطقي ذهنيات  -يادآوري
را ها پايه و اساس نقش نمانامهم  ارتباطاين  .شودميها آن يهر دواز اين رو منجر به حفظ ارزش آن، افزايش ارزش و يا 

ظرفيت براي جذب ايجاد هدايت به سمت تداوم خريد و  موجبكه د شومي ايجاد وفاداري به نمانامباعث  هم و تشكيل مي دهد
جامع و كامل  بررسيبدون يك  اصولاًآن  يويژه مخاطرات وارزيابي ارزش يك نمانام  ،نتيجه در .شودقيمت ميبيش پرداخت 

      .معني استنمانام در مقايسه با رقباي آن، بي از نفعانذي ادراك خصوص در
  
  قدرت نمانام   4- 6-2
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 نفعذيهاي در آينده، قدرت نمانام بايد در ميان گروهمخاطرات درآمدها و سطح حجم فروش،  برآوردمنظور هب
  .دشوتحليل شده و در ارزيابي منعكس ومرتبط تجزيه

  
و گرش ن، دانش ، ويژگيهاي ادراكي،شوند، شامل آگاهياستفاده مي نماناممعيارهايي كه معمولاً براي درك قدرت  -1يادآوري
  .است به نمانام وفاداري
   

  .متفاوت است هاي مختلفنمانام داري درمعني طورهب، گذاريهاي قدرت نمانام براي ارزشفيت و كميت دادهكي -2يادآوري
  
-گذاري بر روي نمانام، فعاليتكننده، سرمايهتغييرات در رفتار و تمايلات مصرفتواند تحت تأثير قدرت نمانام مي -3يادآوري

  .گيرد حفاظت از نشان تجاري قرارهاي برنامهاجراي هاي رقابتي و 
  

  تأثير بر تقاضا   5- 6-2
خودش  يمحيط ويژهو  خاص تركيبي از ارزيابي ارتباط نمانام در بازارنمانام بايد هاي گذاريارزش تمامي
گروه هدف در يك بازار كه نمانام بر روي تصميم خريد  است نفوذي يكنندهتوصيف ارتباط نمانام .باشد
دهد كه تا چه مقدار توضيح مي مشخصات شركت، باصنعت  آن تركيب ارتباط نمانام براي. دكنمي اعمال

  .ارزش نمانام به كل ارزش كمك كرده است
  

  .جريان نقدي كل قابل انتساب به نمانام استدهد كه چه مقدار از اين اطلاعات نشان مي -ييادآور
  

  تغييراتبنابراين، برآورد  .نظر گرفته شود ارزش نمانام در هر دو زمان حال و آينده در در بايد 1ارتباط نمانام
    .بايد در ارزيابي گنجانيده شود ،نمانام در بازار يا بخش مورد بررسي يآينده در ارتباط -رشد يا كاهش-
  هاي قانونيجنبه      6-3
  ارزيابي حمايت قانوني   6-3-1

  :دكنرا مشخص  زيرو موارد  باشد نمانامارزيابي بايد شامل برآورد ميزان حمايت قانوني از 
 كندحمايت مي نمانام هر يك از حقوق قانوني كه از، 

 صاحب قانوني هر يك از آن حقوق قانوني، و 

 گذارندعوامل قانوني كه تأثير مثبت يا منفي بر ارزش نمانام مي.  
  

 نمانام از ،هاي قضايي مرتبطقانوني است كه در محكمه هايحمايتارزيابي  ،نمانامگذاري ارزشيك بخش مهم  -1يادآوري
دهد با استفاده از اجازه مي آنزيرا به صاحب  ،دشومي  نمانامارزش  رسانياطلاع كه باعثحمايت قانوني عاملي است . شودمي

  . مشابه محروم و بنابراين انحصار ايجاد نمايد نمانامهاي رسمي قانوني، اشخاص ثالث را از استفاده از سيستم
  

                                                            
1-Brand Relevance 
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با  .متفاوت است هاي حقوقينظاموجود دارد، بين  نمانامهاي يك حقوق قانوني كه براي حفاظت و حمايت از جنبه -2يادآوري
كنند تنها ها حمايت مينمانام، حقوق قانوني كه از )سيستم نشان تجاري اتحاديه اروپا ،به عنوان مثال(برخي استثنائات كوچك 
  .در سطح ملي وجود دارند

  
  گذاري شوندحقوق قانوني كه بايد ارزش       6-3-2
  كليات   6-3-2-1

  .باشد نمانام اريذگاز ارزش اساسي بخش يك بايد محلي قوانين يبر مبنا وتحليلتجزيه
  .و مالكيت آنها باشد نمانامارزيابي بايد شامل شناسايي حقوق قانوني مرتبط با 

  
اگرچه، حقوق قانوني ديگري نيز ممكن . تجاري است هاينشان ثبت ،قانوني حمايت شكل ترينمهم كلي، طور به -يادآوري

هاي تجاري، نشان هايحقوق حمايت از نام ،به عنوان مثال. كندحمايت  نمانامهاي يك است وجود داشته باشد كه از جنبه
و حقوق  قوق حمايت از مالكيت معنوينشده، حشده و ثبتهاي ثبت، حقوق حمايت از طراحيشدهاستفادهاما نشده تجاري ثبت

بازارها كاربرد ندارند و علاوه بر  يتمام اين حقوق قانوني در همه. يضد رقابتيا  كلاهبرداريپيشگيري از رفتارهاي ناجوانمردانه، 
  .ممكن است حقوق ملي ديگري نيز وجود داشته باشد ،هااين مثال

  
  مالكيت   6-3-2-2

  .باشد آن به مالك حقوق قانوني انتساببايد تنها قابل  ،نماناماري ذگارزش تعيين شده در ارزش
  
  تعيين حقوق قانوني   6-3-2-3

 .اي مرتبط تعيين شوندحقوق قانوني بايد بر اساس قوانين ملي و منطقه

  
 واحد قانوني حق يك عنوان به حقوق قانوني يا .دشوگذاري ايجاد مييك حق قانوني از طريق ثبت، استفاده يا قانون -يادآوري

  .وجود دارند قانوني حقوق از ايمجموعه صورتبه يا و
  
  
  حقوق قانوني از طريق ثبت   6-3-2-4

 كه طورهمان )ها(قلمروخدمات و  /كالا  ،)ها(متعلا به صورت بايد ثبت طريق از آمده دست بهحقوق قانوني 
  .ه، تعريف شونددآم ثبت مستندات در
  
  حقوق قانوني، يا حقوق قانوني بالقوه، يا هر دو كه از طريق استفاده بدست مي آيند    6-3-2-5

 قوانين با مطابق بازار شناخت و استفاده قلمرو گرفتن نظر در با بايد ،دست آمده از طريق استفادههحقوق ب
 .، تعريف شودمربوطه ايمنطقه يا ملي
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  نمانامحقوقي تأثيرگذار بر ارزش  عوامل     6-3-3

  بگيرد كه شامل  در نظر ،دارند نمانامبر ارزش تأثير مثبت يا منفي را كه حقوقي  عوامل تماميارزيابي بايد 
  :مي باشد زيرموارد 
  تمايز قابليت ايجاد -الف
  )قلمرو، كالا و خدمات ( دامنه ثبت  /كاربرد يدامنه -ب
  استفادهي  گستره -پ
  ناميشبه بدنامي يا خو نمانامميزان شناخته شده بودن  -ت
به اجرا  پيشبرد و و يا هر دو براي نمانامتوان و توانايي، يا تمايل صاحب ابطال، تقدم، كاهش  مخاطره -ج

  .گذاشتن حقوق قانوني
  

 عواملاين  .، بستگي دارندكندمي فعاليتكه در آن  و بازاري نمانامبين حقوق قانوني  مطابقتحقوقي به  عوامل -1يادآوري
  .ندكنبين حقوق قانوني و درك بازار را مشخص مي  ياغلب رابطه
   .و در نتيجه بر ارزش آن تأثير بگذارد نمانامنظر گرفته شده براي  تواند بر كاربرد فعلي يا درحقوق شخص ثالث مي -2يادآوري

   
  ها و فرضيات كيفييافتن منابع و استفاده از داده    6-4

دست آمده هب نمانامگذاري ارزش تكميل براي قابل اطمينان هايد كه دادهكنارزياب بايد اطمينان حاصل 
- هارزياب بايد ب .و اشخاص ثالث مناسب باشد نمانامدست آمده از صاحب ههاي باين امر بايد شامل داده .است
  . دكنها و فرضيات مورد استفاده را تعيين كامل ارتباط، سازگاري و كفايت تمام دادهطور 

  
  دهيگزارش     7

   :وضوح شرح داده شودبه زير، بايد موارد نمانامگذاري هاي ارزشگزارش در تمامي
 مقام و موقعيت ارزياب 

 گذاريهدف از ارزش 

  مورد بحث نمانامشناسايي 

 گذاري شدهارزش نمانامهاي مرتبط  با دارايي 

 ن يا شنوندگان مورد خطابمخاطبا 

 فرض ارزش 

 هاي مورد استفادهرويكردها و روش 

 گذاريتاريخ ارزش 

 تاريخ ارزش 
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 نماناملي مااري ذگارزش ينتيجه 

 منابع داده مورد استفاده 

 وتحليل ماليتجزيه هاي رفتاري ومروري بر حقوق قانوني، جنبه 

 كليديهاي فرضيات و حساسيت 

 هامحدوديت 

  
  استقلال     8

گذاري ارزش ديدگاهدر دستيابي به طرفي را استقلال و بي ،ايحرفهو  دقيقارزياب بايد با استفاده از قضاوت 
  . دكنحفظ 


